
 

제29회 HIF 한신영상광고제 브리프 
 

CLIENT 트립소다 

과제명 “함께라면 무엇이든 – 트립소다의 어드벤처 여행을 위한 통합 광고 캠페인 기획” 

과제 문의 HIF 기획단장 (hanshin_avc_hif@daum.net) 

 

 

1. 클라이언트 소개 

여행, 어떤 기억으로 채워져있나요? 

트립소다는 여행을 사람과 모험으로 채울 수 있도록 돕는 스타트업입니다. 최고의 동행들과 

어드벤처 여행 상품을 만나볼 수 있어요. 

전 세계, 수 많은 여행자들과 대화하고, 공유하고, 만나보세요. 함께 용감하게 세상 곳곳을 

모험하세요. 

2. 브랜드 상황 

최근 트립소다는 '함께 하는 모험'에 초점을 맞춘 브랜드 리포지셔닝을 진행하고 있습니다. 

현재 커뮤니티 활성화와 더불어, 모험을 즐기는 여행자들이 서로를 발견하고 함께 여행을 준비하는 

기능을 강화하고 있으며, 이를 통해 브랜드 인지도를 확장하고자 합니다. 

3. 커뮤니케이션 목표 

   "함께라면 못 할 것이 없는 어드벤처"이라는 주제를 통해, 트립소다가 제공하는 커뮤니티 기반의  

모험 여행 경험을 강조합니다. 여행자들이 트립소다를 통해 여행 동반자를 찾고, 함께 모험을 떠날  

수 있는 플랫폼임을 인지시키는 것이 목표입니다. 목표 달성을 통해 신규 유저 유입과 브랜드  

충성도 강화를 기대합니다. 

mailto:hanshin_avc_hif@daum.net


 

4. 커뮤니케이션 과제 

트립소다가 제공하는 커뮤니티의 장점을 명확하게 전달해야 합니다. 여행자들이 서로 정보를 

공유하고, 새로운 인연을 만들며, 함께 여행을 떠나는 경험이 얼마나 가치 있는지를 보여주면 

좋겠습니다. 

'어드벤처'라는 키워드를 중심으로, 트립소다에서의 경험이 단순한 여행 이상의 의미를 지닌다는 

점을 부각해주세요. 

사용자들에게 트립소다 커뮤니티를 통해 새로운 여행 동행을 쉽게 찾고, 함께 모험을 떠날 수 

있다는 메시지를 전달해주세요. 

5. 커뮤니케이션 타깃 

- 메인 타겟) 20대에서 30대 초반의 여행자들. 특히 모험을 즐기고, 새로운 사람들과의 만남을 

통해 특별한 경험을 추구하는 세대. 

- 서브 타겟) 여행 경험이 많지 않지만, 혼자 떠나기엔 망설여지는 사람들이나 여행의 새로운 

의미를 찾고자 하는 여행자. 

 

6. 유의사항 

- 브랜드의 기존 이미지와 일치하도록, 모험적이면서도 신뢰할 수 있는 커뮤니티라는 점을 

강조 

7. 참고 사항 

- 자사 홈페이지: 트립소다 공식 홈페이지 
 

                     어드벤처 소개 페이지 
 

- Instagram: 트립소다 공식 인스타그램 

  

https://tripsoda.com/?contentId=2
https://tripsoda.com/store/adventure
https://www.instagram.com/tripsoda_official/


 

광고 기획서 공모전 브리프 

 

주제: 함께라면 무엇이든 – 트립소다의 어드벤처 여행을 위한 통합 광고 캠페인 기획 

트립소다의 브랜드 메시지인  “함께라면 못 할 것이 없는 어드벤처”를 중심으로, 트립소다의 인지도를 

높이고 신규 유저를 유치할 수 있는 캠페인 기획 

 

포함되면 좋을 것들: 

- 광고 목표: 플랫폼 신규가입자 30% 증가 등 측정 가능한 목표를 제시 

- 메시지 전략: 메인 메시지, 서브 메시지, 그리고 각각의 메시지가 전달될 미디어 매체 

(예: TV, SNS, 인플루언서 마케팅 등)를 포함해주세요. 

- 매체 전략: 타겟층이 자주 사용하는 플랫폼(예: Instagram, YouTube, TikTok 등)에 맞는 광고 

유형(예: 스토리 광고, 배너 광고, 동영상 광고 등)을 선정하고, 이를 효과적으로 분배 할 

전략을 포함해주세요. 구체적인 광고 유형 별 예산은 제외해도 괜찮습니다. 

- 크리에이티브: 트립소다의 어드벤처 여행 콘셉트를 효과적 키 비주얼, 슬로건, 광고 카피 등 

구체적인 디자인 및 표현 방법을 포함해주세요. 

- 예산 계획: 예산 계획은 현실적인 범위 내에서 대략적인 예산만 포함해주셔도 좋습니다. 

- 성과 측정: 캠페인 이후 트립소다 앱 다운로드 수, 신규 가입자 수, 웹사이트 방문자 수 등을 

어떻게 측정하고 분석할 것인지 성과 측정 계획을 포함해주세요. 

 

광고 영상 공모전 브리프 

 

“모험은 혼자가 아니다 – 트립소다와 함께하는 어드벤처 여행 광고 영상 제작” 

 “함께라면 못 할 것 없는 어드벤처 여행”이라는 메시지를 중심으로 트립소다의 브랜드 가치를 

15초에서 최대 60초 길이의 영상 광고로 제작해주세요. 타겟층에게 강력한 인상을 남기고, 커뮤니티 

기반 모험 여행 플랫폼으로서의 가치를 전달하는 데 초점을 둬 주세요. 

 

길이: 60초 이내 숏폼 

규격: 세로(9:16) 

1080p(1080*1920) FHD 이상 


